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Dank für die Unterstützung! Dank an die Unterstützer:innen!

Weitere Termine

Mi, 15. Nov.: Stammtisch 
Goliathwatch, 19 Uhr, 
Schachcafe –
Rübenkamp/Hamburg

Fr-Sa, 10./11. Nov: 
Fachtagung 
Konzernmacht, Haus am 
Dom, Frankfurt



• Einstieg

• Kurze Impulse von Teilnehmer:innen/Umfragen

• Kurzinput und Kontexte (Thomas)

• Verständnisfragen

• Diskussion

• Fazit und Terminhinweise

ENDE gegen 21.00 Uhr

• Smalltalk und Weiterdiskutieren danach

Ablauf

Thomas Dürmeier 

Download
Folien : www.goliathwatch.de/zukunft

Welche gerechte Wirtschaft will Goliathwatch?

Thomas Dürmeier 

Doughnut Ökonomie: 
Der Wirtschaft soziale und 
ökologische Grenzen setzen

Menschenrechte:
Globale Umsetzung 
– für alle Menschen



Thomas Dürmeier

Auf die richtige 
Strategie kommt es an!

Goliath-Haus in Regensburg

Einkommens-
verteilung

Wirtschafts-
strukturen

"Es geht nicht um ein Stück vom 
Kuchen, es geht um die ganze 
Bäckerei„

Vgl. ua. Dota Kehr(Kabarettistin)

…in die Schranken weisen

Unterschreibe jetzt 
für Transparenz: 
Klebt am das Kupfer 
aus Hamburg Blut 
aus Peru und 
andernorts?
www.goliathwatch.de

Beispiel von Publikationen und Vorschau



Wir brauchen uns gegenseitig

Thomas Dürmeier 

Wordpress
Anmeldetool

Mit-
Gründer:in

Öffentlichkeitsarbeit
Werbung –

Mehr Menschen erreichen

Könnt ihr das Gesellschaft, ob Kanzler:in
oder Klimabewegung, der Katastrophe 
entkommen? – Sonntag, 8. Oktober.

• Zugang zum Wirtschaftsteil der Zeitung

• Aufklärung über unser heutiges Leben

• Werkzeuge zur ökonomischen 

Selbstverteidigung

Ziel der Reihe – Wirtschaft verstehen

Linker Wirtschafts-Podcast 
„Wirtschaft für alle“

Plurales Wirtschaftsmagazin
Online

Wirtschaftsteil der Zeitung, 
hier Die Zeit

Kurze Vorstellungsrunde per Umfrage

1. Lebensmittelpunkt

2. Engagiert für/bei… 

3. Lese den Wirtschaftsteil, ja-nein

4. Warum heute hier?



Lösung gegen „Amazon“ –
a) Boykott/kein Onlineeinkauf 

b) aufspalten 
c) Umsonstladen,…

d) anderes….?

Frage: Was hilft gegen Amazon? Teilen der Antworten im Plenum

Frage für Kleingruppen:
In welcher Wirtschaft willst du 

leben?
Demokratie im Betrieb?
Wohlstand wie heute?

Privat-PKWs, Privat-Lastenrad?

Frage 1: Wie schlimm ist 
Amazon?

Frage 2: Wie kriegen wir eine 
digitale Doughnut-Ökonomie?

(fair-sozial-ökologisch-
demokratiefreundlich)



Thesen

a) Amazon zerstört Märkte.

b) Zerstörerische Folgen für Wirtschaft, Demokratie, 
Endverbraucher:innen, Mittelstand,….

c) Boykott kann nur ein symbolischer Widerstand 
sein.

d) Lösung: politische Marktgestaltung und 
Antimonopol-Politik

Wissenschaftliche Fakten

..

..

Interessengeleitete Meinungen

Linke vs. konservative Ökonom:innen

(z.B. Angebots- vs Nachfragepolitik)

..

Unhaltbare Mythen

Wissen – Meinungen - Mythen

Lügen

Wahrheit

Politik als 
gesellschaftlicher 

Interessenausgleich

Scheibenwelt

Erde-Sonne

Wissenschaftliche Fakten

Lehr-Meinungen

Interessengeleitete Positionen

Linke vs. konservative Influencer:innen

..

Unhaltbare Mythen

Wissen – Meinungen - Mythen

Lügen

Wahrheit

Politik als 
gesellschaftlicher 

Interessenausgleich

Trickle-Down-Effekt (weil r>g)

Einfluss der Rothschilds

Samuel Bowles
(analyt. Marxismus)

Marcel Fratscher
(Mainstream)

Clemens Fuest
Ifo Institut

Maurice Höfgen
Jung&naiv

Thematischer Einstieg



Nachhaltige Unternehmen im Nachteil

Bayer: Gendreck, Glyphosat

Thomas Dürmeier 

Bäuer*innen 
und Bauern

Rohstoff-
Einkäufer*innen

Einzelhandel

Menschen

Produkthersteller

Kampf der Konzerntitanen um Einkaufspreise!

Profitinflation: 
ca. 1/3 durch Konzernmacht

• Besteller Isabella Weber: Das Gespenst der Inflation

• IMK Bericht 
‚https://www.imk-boeckler.de/de/faust-
detail.htm?sync_id=HBS-008702

PS: Kosten der 
Konzernmacht allgemein:
20% im Geldbeutel, Montag 
für Konzernriesen



BUND Kampagne

Vertikale Landwirtschaft

https://www.faz.net/pro/d-economy/us-konzern-amazon-gesteht-
fahrer-pinkeln-doch-in-flaschen-17279448.html



https://www.stern.de/wirtschaft/amazon-mitarbeiter-stirbt-
waehrend-schicht---der-betrieb-laeuft-weiter-32945512.html

https://www.lobbycontrol.de/macht-der-digitalkonzerne/amazon-
deutschland-ein-maechtiger-lobbyakteur-bleibt-unter-dem-radar-
109913/

https://de.statista.com/infografik/2333
1/anteil-der-befragten-die-bei-diesen-
anbietern-lebensmittel-bestellen/



https://de.statista.com/i
nfografik/642/top-10-
online-shops-in-
deutschland-nach-
umsatz/

Ca. 56%

https://www.ifun.de/videostreaming-apple-tv-
waechst-leicht-trailer-zu-killer-of-the-flower-
moon-veroeffentlicht-213496/

https://de.statista.com/infografik/17080/vorsteuergewinn-und-bezahlte-
bundessteuern-von-amazon/



https://de.statista.com/infografik/13665/amaz
ons-operative-ergebnisse/

https://finshots.in/infographic/amazon-is-at-war-with-everyone/

Jeff Bezos
184 Mrd. US $
Platz 3 

(hinter Elon Musk und 
Bernard Arnault)
https://www.forbes.com/r
eal-time-
billionaires/#4b7da06e3d7
8



2. Analyse

Marktstrategien Amazon

• Wir wollen „der Markt“ werden (Versprechen Jeff 
Bezos)

• Kopie/Nachahmung von erfolgreichen Produkten

• Hohe Händlerprovisionen (bis zu 50%)

• Bevorzugung eigener Produkte

• Harte Personalpolitik (KI, Pausen(un)regeln, 
Anti-Gewerkschaften,…)

• Klagen wegen Mißbrauch von Marktmacht

Problem Digitalmärkte

• Daten als Grundlage für Überwachung, personalisierte 
Werbung und Manipulation

• Senkende Skaleneffekte: je größer die 
Produktions/Dienstleistungsmenge, desto geringer die 
Kosten

• Steigende Netzwerk-Effekte: je mehr Anbieter und 
Endverbraucher:innen bei Amazon, desto besser der 
Marktplatz

Ein Digitalgigant beherrscht den Markt

• Vgl. Bestseller „Zuboff: Überwachungskapitalismus“

Peak Design vs Amazon Basics



https://www.golem.de/news/marktmacht-
missbraucht-amazon-muss-in-italien-1-1-
milliarden-euro-strafe-zahlen-2112-
161703.html

https://www.stuttgarter-nachrichten.de/inhalt.nach-brand-im-affenhaus-krefeld-nrw-stoppt-online-verkauf-von-
himmelslaternen.1ef62429-354f-4b35-93f7-611e15aa0674.html

Schaden: 20% = 1/5 vom Geldbeutel 
(Montag für Marktmacht)

• 10% Reduktion der Marktaktivitäten

• 10% Umverteilung vom Endverbraucher:innen zum 
Konzernriesen

Konzentration steigt  Verluste 10% BIP pro Jahr (VWL-Studien)

from 1997 to 2007/2012



x

Preis p

Angebot der Unternehmen

Menge der Produkte

p

Nachfrage der Verbraucher*innen

• höherer 
Marktpreis
• höhere Gewinne
• weniger 
Nachfrage 
befriedigt
• ökonomischer 
Verluste für alle

Monopol - Standardanalyse

https://www.youtube.com/watch?v=S_WB5fC
vUQ8

3. Alternativen

Aufklärung

https://correctiv.org/po
dcast/2023/03/30/klick
-klick-boom-die-
maschine-amazon/



Recherche

• Über 100 GmbH in der Bundesrepublik, die Amazon 
gehören

• Undurchsichtige Firmenkonstruktionen uvm.

Ver.di kämpft – nur Teilerfolge

https://nds-bremen.verdi.de/branchen-und-
berufe/handel/amazon/++co++11e4797c-d397-11ed-bfaf-
001a4a160100

Alternative Wirtschaft schaffen
Bürgerhaus HamburgUmsonstladen

Donut Wohnviertel, Amsterdam 
(+GLS Bank Genossenschaftsbank)

Vermögen teilen für politische Veränderung
Die Bewegungsstiftung

Aufbrechen

• US-Kartellbehörde klagt auf Aufspaltung

• EU ermittelt

• Bundeskartellamt ermittelt

• Zivilgesellschaft prüft Klage

Lina Khan, 
neue Chefin der US-Kartellbehörte



Boykott bzw. lokale Läden 
unterstützen

adbusters

Ethischer Konsum oder 
bürgerschaftliches Engagement

Mein Bücherkauf

• Englisches Fachbuch 3 Wochen Wartezeit

• Amazon morgen



Ethischer Konsum oder 
bürgerschaftliches Engagement

Strukturen verändern

Dr. Thomas Dürmeier

Das Netzwerk für starke Antimonopol-Politik

4. Auswege Kunstaktion in New York nach Occupy

Fazit

• Alternativen leben  es geht anders

• Kritik des Falschen  Bildung

• Politische Mehrheiten schaffen  Kampagnen, 
gemeinsam aktiv werden

• Konzernmacht zerschlagen  Gesetze, 
Kartellamt,…



Drei Säulen

1. Alternativen zeigen, 
„Es geht anders (im Kleinen)“

2. Politischen Druck auf Entscheider:innen aufbauen
„Wir wollen es anders“

3. Staatliche Marktgestaltung 
„Alle machen es jetzt anders.“

Drei Säulen

1. Alternativen zeigen, 
„Es geht anders (im Kleinen)“
 Bioladen einkaufen, RegionalwertAG,…

2. Politischen Druck auf Entscheider:innen aufbauen
„Wir wollen es anders“
 politischer Druck „Ernährungsrat Hamburg“, 
Kantinen auf Bio und Fair umstellen, …

3. Staatliche Marktgestaltung 
„Alle machen es jetzt anders.“
Gesetze beschließen für Bio und Fair, z.B. 
Lieferkettengesetz,…

Smart CSO Lab,vgl. ua. Maja Göpel… 
http://www.smart-csos.org

Vier Felder der Veränderung

Thomas Dürmeier 

Politische 
Mehrheiten

Protest und 
Widerstand

Alternativen 
leben

Aufklärung

Strategie
Sven
Giegold

Bücherhalle

Wirtschaft
verstehen



Thesen
a) Amazon zerstört Märkte

b) Zerstörerische Folgen für Wirtschaft, Demokratie, 
Endverbraucher:innen, Mittelstand,….

c) Boykott kann nur ein symbolischer Widerstand 
sein.

d) Lösung: politische Marktgestaltung und 
Antimonopol-Politik

Aufklärung

https://correctiv.org/po
dcast/2023/03/30/klick
-klick-boom-die-
maschine-amazon/

Ausblick - Werbeblock

Weihnachtsrundgang Goliathwatch:
Geister treffen auf Klaus-Michael Kühne, Mark 
Zuckerberg und Co.

• Offener Rundgang am Sonntag, 17. Dezember 14 Uhr. 

• Noch keinen Plan für die Weihnachtsfeier? Wir bieten einen 
Bildungsrundgang zu Unternehmensethik und Wirtschaft an.

• Gruppe, 2 Stunden, 240 Euro.

• Ein neuer Blick auf die Weihnachtsgeschichte von Charles Dickens in 
Hamburg



Weitere Termine

Mi, 15. Nov.: Stammtisch 
Goliathwatch, 19 Uhr, 
Schachcafe –
Rübenkamp/Hamburg

Fr-Sa, 10./11. Nov: 
Fachtagung 
Konzernmacht, Haus am 
Dom, Frankfurt

Bildung braucht euren Support

Thomas Dürmeier 

•www.goliathwatch.de

•Fördermitgliedschaft 
= nachhaltige Lösung

•9 Euro Spende (5 Euro min.)

•IBAN: DE27 4306 0967 2072 5842 00




