
Workshop, Montag, 1. März 2021 – 19 Uhr
Dr. Thomas Dürmeier

Märkte verstehen

Warum hat der 
Markt bei Corona 

versagt?



• Grußworte

• Runde 1: Vorstellungsrunde, Erwartungen und 

Vorwissen

• Leserunde (15 min)

• Fragen und Diskussion

• Kurzinput und Kontexte (10 min)

• Fragen und Diskussion

• Fazit und Terminhinweise

Ablauf

Thomas Dürmeier 



Lücken unser Basisfinanzierung

Thomas Dürmeier 

Montag, Dienstag

Zwei Kampagnen

Freie 
#BTW21



Mit dem Whistleblower Netzwerk und einer weiteren Expert*in

Anmelden unter www.w3-hamburg.de

Digitaler Filmabend – Cambridge Analytica oder warum ist der 
Brexit passiert und wie kam Trump an die Macht?



Anmelden unter hamburg.global

Doughnut in Hamburg umsetzen?
Kate Raworth digital in Hamburg am Dienstag, 16. März 18 Uhr



Workshop, Montag, 3. Mai 2021 – 19 Uhr
Dr. Thomas Dürmeier

Geld 
verstehen

Was ist Geld 
überhaupt?



a) Redakteur und Grafik-Designer bei 

Kontraste.at

b) Das sozialdemokratische Magazin 

Kontrast.at aus Österreich begleitet 

mit seinen Beiträgen die aktuelle 

Politik.

Autor: Jakob Zerbes

Thomas Dürmeier 



a) Wo oder wobei haben (Konkurrenz)-Märkte bei Corona versagt?

b) Was sind Konkurrenzmärkte?

c) Wie funktionieren Konkurrenzmärkte?

d) Welche negativen und positiven Folgen haben sie?

e) Was ist Marktversagen?

Ablauf:

1. Text lesen und besprechen

2. Allgemeiner Input zur Wirtschaftswissenschaft: Märkte und 

Marktversagen

Fragen

Thomas Dürmeier 



1. Welche Begriffe sind unklar?

2. Was sagt der Text?

3. Was sind die Folgerungen aus dem Text?

4. Warum konnten uns Märkte nicht vor Corona schützen?

5. Allgemeine Diskussion

Gemeinsam Lesen

Thomas Dürmeier 



a) Markt

b) Staatliche Förderung

c) Risiko

d) Mariana Mazzucato „Das Kapital des Staates“

Begriffe klären

Thomas Dürmeier 



Definition (Konkurrenz)-Markt

Thomas Dürmeier 

Markt: Tausch von Gütern und Dienstleistungen gegen Geld 
oder Gegenleistung mit Konkurrenz und freien Preisen.



Allgemeiner Input zur Wirtschaftswissenschaft: 

Märkte und Marktversagen

a) Was sind Konkurrenzmärkte?

b) Wie funktionieren Konkurrenzmärkte?

c) Welche negativen und positiven Folgen haben sie?

d) Was ist Marktversagen?

Input zu den Fragen

Thomas Dürmeier 



Markt hat hohe Kosten, oder nicht?
Zahlungsbereitschaft

Kosten der Produktion

Sehr gute Fabrik

Armer Haushalt

Reicher Haushalt Schlechte Fabrik: 
hohe Produktionskosten



Markt hat hohe Kosten, oder nicht?
Zahlungsbereitschaft

Kosten 
der 
Produktion

Menge am Markt





Definition (Konkurrenz)-Markt

Thomas Dürmeier 

Markt: Tausch von Gütern und Dienstleistungen gegen Geld 
oder Gegenleistung mit Konkurrenz und freien Preisen.

Voraussetzungen:
a) Geld oder anderes Tauschmittel
b) Privateigentum
c) Kaufkraft oder verkaufbares Angebot
d) Vertragsschutz und Vertragsfreiheit
e) Geringe Transaktionskosten
f) Konkurrenz und freie Preise – viele Akteure
g) Vollständige Informationen und geringes Risiko
h) Nutzenrationalität bei den Akteuren
i) Keine externen Effekte



• Marktwettbewerb treibt zu Verdrängungswettbewerb

• „Soziale Frage“ - Verelendung

• Systemrelevante Akteure „too big to fail“

• Fehlende Koordination

• Moralisch blind

• Die Welt ist keine Ware

• Eigendynamik ins Verderben 

 Ausweg: Postwachstum, Doughnut

• „marktkonforme Demokratie“ Merkel

Märkte schaffen nicht alles

Thomas Dürmeier 

Arbeiter*innensiedlung
Hamburg





• Pareto-Effizienz & Zweiter Satz der Wohlfahrtstheorie

• Private Güter (Privateigentum) vs. Öffentliche Güter usw.

• Marktmacht – Monopol,…

• Externalisierung

• „Gefangendilemma“ usw.

• Abweichungen vom Homo oeconomicus

• Informationsprobleme (adverse selektion,..)

• Transaktionskosten

• Unvollständige Verträge

„Marktversagen“ (Mirkoökonomik 2. Semester)

Thomas Dürmeier 



Wer trägt Verantwortung?

Finanzmarkt-
rendite

Konkurrenz-
unternehmen

Rechtsrahmen

Stakeholder

Verbraucher-
*innen



Finanzlücke

Thomas Dürmeier 

37.900 Euro
Finanzbedarf 2021
90.000 Euro

Fördermitglieder





Markt hat hohe Kosten, oder nicht?
Zahlungsbereitschaft

Kosten der Produktion

Reiche zahlen teure Produkte

Arme zahlen billige Produkte





a) Fördertöpfe für Pharmaindustrie anpassen

b) Health Impact Fund nach Wirksamkeit - https://healthimpactfund.org

Marktdesign oder staatliche Industriepolitik?

Thomas Dürmeier 



Besten Dank für die 
Aufmerksamkeit

Märkte verstehen

Warum hat der 
Markt bei Corona 

versagt?



Spenden notwendig für 
weitere Seminare und Online-
Hardware

•www.goliathwatch.de
•Fördermitgliedschaft 
= nachhaltige Lösung

•5 bis 9 Euro Spende 
•200 Euro für Hardware-Tool 
Raummikro



Literaturempfehlungen

Thomas Dürmeier



Literaturempfehlung

Thomas Dürmeier 

Bpb.de



Podcasts

Thomas Dürmeier 

Podcast: Wohlstand für alle
 kritisch/neomarxist. Perspektive

Podcast: Systemrelevant
 Gewerkschaftsperspektive



TV und Radio

Thomas Dürmeier 

3sat makro
Mainstreamig-plural

US-Radio
mainstreamig-plural



Alternative Wirtschaftspresse

Thomas Dürmeier 



Webseiten: bpb.de



Exploring economics (dt. und engl.)



Kessler, Wolfgang: Wirtschaft für alle 
Makroökonomik (leider vergriffen)

Ökonomische Alphabetisierung

Hedtke: Ökonomische Denkweisen
Mikroökonomik



Folien plus Newsletter von 

Thomas (per Email erhältlich) 

duermeier@goliathwatch.de

Literatur zum Thema

Thomas Dürmeier 

Attac Österreich: 
Konzernmacht 
brechen

https://www.mandelbaum.at/docs
/attac_konzermachtbrechen.pdf



• Diskriminierung – wer kriegt etwas, wer kann produzieren

• Pareto-Effizienz & Zweiter Satz der Wohlfahrtstheorie

• Marktmacht – Monopol,…

• Externalisierung

• „Gefangendilemma“ (Hamsterrad)

• Homo oeconomicus (Foucault)

• Herdenverhalten

• Werbung = Manipulation zum Konsum

Marktversagen 1/2 (Mirkoökonomik 2. Semester)

Thomas Dürmeier 



• Verelendung und Überreichtum

• Entfremdung

• Unsicherheit, Risiko

• Informationsprobleme

• Informationsasymmetrien (Adverse Selektion)

• Abhängigkeiten

• Unvollständige Verträge

• Vermachtete Märkte

Marktversagen 2/2 (Mirkoökonomik 2. Semester)

Thomas Dürmeier 



x

Preis p

Angebot der Unternehmen

Menge der Produkte

p

Nachfrage der Verbraucher*innen

• höherer 
Marktpreis
• höhere Gewinne
• weniger 
Nachfrage 
befriedigt
• ökonomischer 
Verluste für alle

Monopol



Konzentration steigt  Verluste 10% BIP pro Jahr (VWL-Studien)
(Conner/Peterson 1993: NEW ESTIMATES OF WELFARE AND CONSUMER LOSS)

from 1997 to 2007/2012


